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Utopia Case Study:
Themenkanal ,,Urlaub® mit Wikinger Reisen




Der Utopia Themenkanal

Utopia-Inhalte +
Kunden-Inhalte +
Utopia-Markenpower

Im Utopia Themenkanal verbinden wir Inhalte der Utopia-
Redaktion mit thematisch passenden Inhalten unserer
Kunden. Die Kunden-Inhalte binden wir nativ in den
Themenkanal ein und schaffen so eine hohe Visibilitat.

Unsere Partner prasentieren sich als Experten, bauen
bei bewussten Konsumenten Vertrauen auf und
steigern die Glaubwiirdigkeit ihrer Marke.

Wir branden den Channel in der Cl unseres Kunden
und sorgen fur hohe Sichtbarkeit durch umfangreiches
Media-Inventar.
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Case: Wikinger Reisen

Themenkanal ,,Urlaub®

Wikinger Reisen ist als Veranstalter fur Wanderreisen und
Anbieter weltweiter Rad-, Trekking- und Erlebnisreisen
,2wvon Natur aus verantwortungsbewusst®.

Wikinger Reisen besetzte fur 6 Monate den Kanal
,2Urlaub“ auf Utopia.de.

Ziel war die Verknupfung des Themas ,,Nachhaltiger
Urlaub“ mit der Marke Wikinger Reisen.

Unabhangige Artikel der Utopia-Redaktion rund um das
Thema Urlaub wurden zusammen mit ubergreifenden und
nicht werblichen Themen von Wikinger Reisen auf einer
Ubersichtsseite zusammengefasst und fir die Laufzeit
des Themenkanals reichweitenstark beworben.

Wikinger Reisen war auf Utopia extrem sichtbar — als
DER Experte unter den nachhaltigen Reiseanbietern,
und lieferte relevante Informationen rund um das
Thema ,,Nachhaltig Reisen®.
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Umsetzung
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Utopia-Navigation, Newsletter und Social-Media-Platzierungen

So generieren wir Reichweite fur den Themenkanal
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Interaktion und Sichtkontakte 150.000 Pls

Key Facts

im gesamten
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Interaktion und Sichtkontakte

Key Facts

Zeitraum: 15.11.2017 — 30.04.2017

Kundeninhalte Media-Bewerbung: Facebook:
44 933 Pls Wallpaper mit externer Verlinkung: Erreichte Personen: 221.882
\éﬁxsellzia\bj\/ei;:;;:-03_50:’7:3;?m Ad Impressions: 63.875 Als Klicks: 10.458

S TR: 1,249
CTR: 7,89% ¢ ,24%
Redaktionelle Inhalte Gesamt Bannerausspielung Newsletter Platzierungen:
106.043 Pls Ad Impressions: 632.671 Opens: 756.976

CTR: 0,77% Clicks auf Themenkanal: 13.281

Gesamt Pls Inhalte
,Nachhaltig Urlaub machen”
150.976 PI's

Sichtkontakte total: 1.762.505
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Vielen Dank!

Wir freuen uns auf das Gesprach mit Ihnen!

Monika Trax
Head of Business Development . (089) 990 196 30 . mtr@utopia.de

Utopia GmbH . Kihbachstralle 11 . 81543 Minchen . www.utopia.de
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